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COMUNICADO AO MERCADO

A Hypera S.A. (“Companhia”) informa que recebeu o Oficio n°
88/2026/CVM/SEP/GEA-2 (“Oficio”), cujo teor esta transcrito abaixo:

“Assunto: Solicitagdo de esclarecimentos sobre noticia veiculada na midia..

Senhor Diretor,

1. Reportamo-nos a noticia veiculada na pdgina do jornal InfoMoney na rede
mundial de computadores em 20/04/2026, intitulada “Simple, da Hypera, acelera

expansdo com foco em farmdcias e lojas proprias”, com o seguinte teor:

“A Simple, marca de beleza limpa adquirida integralmente pela Hypera
(HYPE3) em outubro, estd implementando uma ambiciosa estratégia de
crescimento focada em trés pilares principais: expansdo no varejo
farmacéutico, fortalecimento das lojas proprias e intensificagdo da
presenca em marketplaces. Tudo isso, afirma, Carla Dias, CMO da
Hypera e responsavel pela marca Simple, entre outras, buscando mais

simplicidade.

O novo posicionamento da marca se reflete também no nome — que deixou
a palavra ‘Organic’. “Queriamos deixar a marca mais simples para o
publico que ja conhece e que vai conhecer agora, com a entrada em

farmacias e marketplaces”, diz Carla Dias, em entrevista ao InfoMoney.

Com a meta de chegar a 10 mil pontos de farmdcia, a empresa aposta em

um portfolio simplificado de produtos, com géis de limpeza, séruns de
tratamento e campedes de vendas, com precos até R$ 70. “Fizemos uma
sele¢do minuciosa do que fazia mais sentido, pensando nesse consumidor
que estda comegando no mercado de skincare”, afirma a executiva. A linha,

contudo, deve ser expandida ja no terceiro trimestre, com novas



categorias e extensoes de linhas.

A estratégia esta baseada em dados. O mercado de skincare esta
crescendo dentro das farmacias e ja representa 14% do mercado, com
uma taxa de crescimento anual composta (CAGR) de 21,4%, segundo
dados apresentados pela empresa. O crescimento é ainda mais expressivo
no segmento intermedidrio, que reune caracteristicas do prestige (de
ticket maior) e do massivo (de ticket menor) e triplicou de tamanho nos
ultimos trés anos. “Estamos no ‘masstige’. a jungdo do que o massivo traz
em termos de uma linguagem mais simples, de acessibilidade e de
disponibilidade, com o ticket intermediario, mas também com ingredientes

e ativos mais proximos do universo dermatologico”, define Carla.
Outras avenidas de crescimento.

Segundo a ABIHPEC (Associagdo Brasileira da Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos), foram mais de RS 200 bilhoes de
vendas em cosméticos no ano passado. E, especificamente em skincare, o
mercado ¢ de R$ 25 bilhoes. Desses RS 11 bilhoes foram gastos em

farmacias. Em segundo lugar, com RS 7 bilhoes, ficam os marketplaces.

Por isso, o universo digital, onde a marca nasceu, também recebe aten¢do
redobrada. “Marketplace é um mercado em que estavamos de forma
timida no passado”, afirma. Agora, este ja representa o segundo segmento
mais relevante em vendas para a Simple, com crescimento consistente més
a més. A meta é ‘‘furar a bolha da nossa comunidade e ampliando mesmo

esse espectro”, diz Carla.

Em outra frente, a Simple investe em lojas proprias para oferecer uma
experiéncia imersiva e padronizada. Com a aquisi¢do da entdo franquia,
em Porto Alegre, e a inaugurag¢do de uma nova unidade em Curitiba, a
marca quer criar um ‘“‘espago de experiéncia para oferecer o portfolio e
trabalhar a identidade ™.

Com todas essas iniciativas, a expectativa para a marca é otimista.

Embora a empresa ndo abra numeros especificos, sdo esperados dois

digitos de crescimento para 2026. “Posso dizer que é um_crescimento

expressivo”, afirma Carla.

(grifos nossos)

2. No que toca as informagoes veiculadas, notadamente os trechos em destaque



acima, requeremos a manifestagdo de V.Sa. sobre a veracidade das informagoes
prestadas na noticia, e, caso afirmativo, solicitamos esclarecimentos adicionais
a respeito do assunto, bem como informar os motivos pelos quais entendeu ndo
se tratar o assunto de Fato Relevante, nos termos da Resolucdo CVM n° 44/21,
em especial o inciso XXI do paragrafo unico do artigo 2° da mencionada

Resolucao.

3. Também devera ser informado em que documentos ja protocolados no Sistema

Empresas.NET constam informagoes sobre o assunto.

4. Tal manifestagdo devera incluir copia deste Oficio e ser encaminhada por meio
do Sistema Empresas.NET, categoria “Comunicado ao Mercado”, tipo
“Esclarecimentos sobre questionamentos da CVM/B3”. O atendimento a
presente solicitagdo de manifestacdao por meio de Comunicado ao Mercado ndo
exime a eventual apuragdo de responsabilidade pela ndo divulgag¢do tempestiva
de Fato Relevante, nos termos da Resolu¢do CVM n°44/21. (...)”

Em atendimento ao Oficio, a Companhia vem informar o quanto segue:

1. A matéria veiculada em 20 de abril de 2026 pelo portal digital InfoMoney
(“Matéria”) menciona o trabalho de reposicionamento comercial da marca Simple, com
foco (i) em trés principais pilares de crescimento — sua expansao em canais como varejo
farmacéutico, lojas proprias e marketplaces; e (ii) na simplificagdo do portfolio e da

identidade da marca.

2. Nesse contexto, a referéncia ao “crescimento expressivo” da marca associa
aqueles trés pilares a tendéncia identificada no segmento de skincare como um todo — a
qual foi indicada na propria Matéria, com a apresentacdo de dados setoriais que apontam
uma taxa de crescimento anual composta (CAGR) de dois digitos para o setor em
farméacias (21,4%), assim como a triplica¢do do segmento intermediario nos ultimos trés

anos.

3. Em relacdo a suposta meta mencionada na Matéria, a Companhia esclarece que
tal nimero nao reflete projecdes da Hypera, além de se limitar a meta puramente
operacional, ndo financeira, que ndo indica — ou permite inferir — quaisquer estimativas

quanto a resultados futuros.

4. A Matéria ndo menciona qualquer expectativa de resultados da Companhia — que
ndo divulga informagdes financeiras segmentadas por unidade de negocio, marca ou linha
de produtos e, por isso, nao quantifica, em valores e prazos, a expectativa de crescimento

da marca Simple. A Companhia tampouco apresentou quaisquer indicadores financeiros
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especificos a esse respeito.

5. A Companhia possui diversas marcas e a receita auferida com a marca Simple
corresponde a aproximadamente 1% (um por cento) da receita liquida consolidada da
Companhia no ultimo exercicio social. Por esse motivo, variagdes de performance da
Simple ndo tem potencial de produzir um efeito relevante no resultado reportado da
Companbhia.

6. Por fim, no que se refere ao item 3 do Oficio, a Companhia esclarece que ndo ha
documentos protocolados no Sistema Empresas.NET contendo projecdes ou estimativas

especificas para a marca Simple, pelas razdes indicadas acima.
Sdo Paulo, 23 de abril de 2026.
Hypera S.A.

Ramon Sanches Frutuoso Silva

Diretor Financeiro e de Relagoes com Investidores (DRI)



